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NAUTICKI TURIZAM - JAHTING

 Vrsta turizma u kojoj je glavni
motiv odlaska na putovanje
visednevna plovidba, odnosno s
njom povezani dozivljaji na vodi i
kopnu

e JAHTING:
* brodiceijahte

* vlastita i unajmljena plovila
(Carter)

* mala domaca brodogradnja

Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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JAHTING — STRATESKI DOKUMENTI

» Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020.
 Strategija razvoja nautickog turizma RH za razdoblje 2009.-2019.

 Strategija pomorskog razvitka i integralne pomorske politike RH za
razdoblje od 2014-2020.

e Europe 2020. — Europska strategija za pametan, odrziv i ukljuciv
rast

e Europe, the world's No 1 tourist destination: A new political
framework for tourism in Europe

* A European Strategy for more Growth and Jobs in Coastal and
Maritime Tourism, COM(2014) 86

Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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JAHTING — STRATESKI DOKUMENTI — OKOLIS | PRIRODA

 Strategija upravljanja morskim okolisSem i obalnim
podrucjem (NN 112/14)

* Nacionalna strategija i akcijski plan zastite bioloske i
krajobrazne raznolikosti (u izradi)

* Nacionalni plan djelovanja za okolis (NN 46/02)

 Strategija gospodarenja otpadom Republike Hrvatske (NN
130/05)

* Maritime spatial planning (Directive 2014/89/EU)

* EU Recreational craft framework (Directive 94/25/EC s
amandmanima)

Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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JAHTING U EUROPI

* 70.000 km obale
e 27.000 km plovnih rijeka
e Vise od 4.500 marinas 1,75

milijuna vezova

* Vodece podrucje za nauticki
turizam i vodene sportove u svijetu

* 70% svjetskog jaht-artera je u
Europi, s najvec¢im dijelom na
Mediteranu

Akcijski plan razvoja nauti¢kog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.



INDUSTRUJA IZGRADNJE BRODOVA

ZA JAHTING U EUROPI

280.000 ljudi 6 milijuna plovila

VYV V.

" hhhh

izravno zaposleno na europskim
u industriji vodama

Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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20 milijardi eura

€€€E€
€€€E€

prometa u
2011.

zvor: www.europeanboatingindustry.eu
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MEDITERAN - KAPACITET ZA JAHTING
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Izvor: ADAC, Marinafiihrer, Deutschland, Europa, 2010; DZS

Akcijski plan razvoja nauti¢kog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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HRVATSKA — PONUDA ZA JAHTING - VEZOVI (2013.)
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Izvor: DZS, 2014.

Akcijski plan razvoja nauti¢kog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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HRVATSKA — PONUDA ZA JAHTING - VEZOVI (2013.)
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Izvor: DZS, 2014.

Akcijski plan razvoja nauti¢kog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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HRVATSKA — PONUDA ZA JAHTING — CARTER

2014:
e 1.913 registriranih Carter tvrtki,
od cega 652 aktivne 21 i vige:
* 4.784 &arter plovila . plovilo
P 6 d(:4];O t|okIOV|Ia: 36 tvrtki
Vvrike
2013: T (2%)

2 plovila
145 tvrtki

11 do 20 plovila
139 tvrtki

3 do 5 plovila:

94 tvrtke lzvor: HGK, 2014.

Akcijski plan razvoja nauti¢kog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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HRVATSKA — PONUDA | POTRAZNJA U CARTERU
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lzvor: HGK, 2014.

Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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HRVATSKA — POTRAZNIJA U JAHTINGU - CARTER
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Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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HRVATSKA — POTRAZNJA U JAHTINGU (marine)
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Akcijski plan razvoja nauti¢kog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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HRVATSKA — POTRAZNJA U JAHTINGU (plovila prema duljini)
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lzvor: DZS

Akcijski plan razvoja nauti¢kog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.



o4

institutzaturizam s#

HRVATSKA — POTRAZNJA U JAHTINGU (marine, 2013.)
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Akcijski plan razvoja nauti¢kog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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HRVATSKA — POTRAZNJA U JAHTINGU (TOMAS 2012.)
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Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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KONKURENTNOST HRVATSKOG JAHTINGA

Cistoéa mora i obalnih mjesta * Ponuda Cartera

Ljepota i oCuvanost prirode e Raspolozivost
tranzitnih vezova

Klima
* Opremljenost marina

Socijalni elementi (sigurnost,
gostoljubivost)

Ugostiteljska ponuda

* Imidz zemlje Vrijednost za novac

* Prostorni raspored marina

Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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PREDNOSTI KONKURENTSKIH DESTINACUA

./'" ‘i
s
S

Opremljenost marina, ponuda Cartera, prostorni raspored
marina, ugostiteljska ponuda, vrijednost za novac nauticke
ponude, raspolozivost tranzitnih vezova

Opremljenost marina, ponuda Cartera, ugostiteljska ponuda

Vrijednost za novac

C* Gostoljubivost domacina

Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.



HRVATSKA — POTRAZNJA U JAHTINGU

ProsjeCni dnevni izdaci

Ukupno

lzdaci za plovilo

lzdaci za najam

lzdaci za skipera (ukoliko nisu uklju¢eni u najam)

lzdaci za vez plovila (ne ukljuCujuci izdatke za stalni vez)
lzdaci za gorivo i mazivo

lzdaci za servisne usluge i ostali izdaci

Ostali izdaci tijekom plovidbe/boravka
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Ukupno Carter Ostalo
99,91 161,17 67,77
65,22 122,40 35,21

30,43 88,41
2,28 5,17
11,06 11,78

0,77
10,69
18,84

4,91

lzdaci za smjestaj na kopnu

lzdaci za ugostiteljske usluge

lzdaci za kupnju

lzdaci za kulturu, zabavu, sport, rekreaciju i izlete
Ostalo

Akcijski plan razvoja nauti¢kog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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JAHTING — TRENDOVI U POTRAZNJI

* Kontinuirani rast

* Novi trzisSni segmenti

e Rast potraznje s istocnoeuropskih trzista

* Rast segmenta 55+

* Rast potraznje za prihvat vecih (12+ m) i mega (20+ m) jahti
» Skracdivanje vremena boravka na plovilu

* Rast broja aktivnosti tijekom putovanja/plovidbe

* Rast ekolosSke svijesti o oCuvanju okolisa

Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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JAHTING — TRENDOVI U PONUDI

Rast kvalitete ukupne ponude

Diversifikacija proizvoda prema pojedinim trziSnim segmentima

Okolisno odgovorno poslovanje - razvoj ‘Cistih tehnologija’

Inovativna ponuda ‘stay&sail’ aranzmana

Ulaganja u klubove mladih — razvoj strasti za jahtingom od rane dobi

Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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JAHTING — FAKTORI USPJEHA

* Uvjeti za plovidbu

* Uvjeti poslovanja

* Sigurnost destinacije

e Sadrzajnost destinacije

e Prostorni raspored marina, privezista i sidrista

* Opremljenost marina i privezista u lukama otvorenim za javni promet
e Raspolozivost i kvaliteta popratnih usluga u marinama

e Educiranost usluznog osoblja u marinama

» Ucinkovita prodaja kapaciteta, posebice specijalizirane agencije i
Internet

* |zgradnja privlacnog imidza destinacije i plovidbenih ruta

Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.



JAHTING - SWOT

SNAGE SLABOSTI

Prirodne ljepote, Cisto more

Razvedena obala, brojni otoci

Povoljna klimatska obiljezja

Prirodne atrakcije (NP,PP)

Bioloska raznolikost

Ekoloski o€uvan krajolik i podmorije
Neizgradenost obale

Osobna sigurnost

Sigurnost plovidbe (sustav spasavanja)

Geografski polozaj (blizina emitivnih trzista)
Prometna povezanost/dostupnost

Prateda turisti¢ka infrastruktura (usluzne djelatnosti)
i gostoljubivost

Tradicija u turistickoj djelatnosti

Kvalificirani kadrovi i pomorska tradicija

Nauticka infrastruktura (luke nauti¢kog turizma)
Mogucénost prosSirenja kapaciteta postojeéih luka i
luCica

Prostorne mogucnosti za izgradnju novih luka NT
Postojanje Strategije razvoja nautickog turizma HR

institutzaturizam

Neuskladenost zakonskih propisa
Administrativne prepreke
Neodgovarajuca kategorizacija luka
nautickog turizma

Nedovoljan kapacitet luka nauti¢kog
turizma (nedovoljan broj vezova)
Nedostatak vezova za vece jahte
SadrzZaj ponude u marinama i razina usluge
Razina tehnicke usluge u marinama
IzraZzena sezonalnost potraznje
SadrzZaj ponude destinacije i kvaliteta
usluga

Vrijednost za novac

Neodgovarajuce zbrinjavanje otpada
Nedovoljna educiranost

Nedostatak cjelozZivotnih i formalnih
obrazovnih/strukovnih programa
Nepovezanost elemenata sustava
Crni Carter

Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.




JAHTING - SWOT

institutzaturizam

PRILIKE PRUETNIJE

« Ulazak u EU/ otvaranje jedinstvenog trzista

 Rast potraznje u turizmu u svijetu, pa tako i u
nautickom (rast potraznje za vezovima)

« Trendovi u turizmu (bliske destinacije, lako
dostupne, sigurne, zasticena priroda, visoki
zdravstveni standardi)

« Hrvatska postaje sve popularnija turisti¢ka
destinacija

« Otvaranje novih trzista

« Daljne unapredenje prometne dostupnosti
(izgradnja prometne infrastrukture, ,,low cost
carriers”itd.)

« Klimatski uvjeti povoljni za znacajno prosirenje
sezone

« Stabilnost u regiji

« Razvoj domacde male brodogradnje

« Razvoj ekoturizma

« Porast kvalitete ostale turisticke ponude

« Strana ulaganja

Sukobi s drugim korisnicima resursa
(ostali oblici turizma, marikultura,
plovni put itd.)

Zagadenje okolisa

Preizgradenost obale/pad
atraktivnosti

Nedovoljno razvijena svijest o potrebi
zastite okolisa i oCuvanja
bioraznolikosti

Neodgovarajuca zakonska, planska i
ostala regulativa

Pojava novih zaraznih bolesti
Poremecaji na emitivnim trzistima
Neodgovarajuca privatizacija
Klimatske promjene/nepogode

Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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VIZIJA

Hrvatska je najpozeljnija jahting destinacija na
Sredozemlju, kreirana prema mjeri covjeka
koji postuje prirodu i okolis, dijeleci bastinu
predaka s buduéim generacijama.

Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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OPCI CILJEVI RAZVOJA JAHTINGA

e Dugoroc¢no odrziv razvoj (nosivi kapacitet prostora, zastita i
unapredenje prirodnih resursa)

e Podizanje razine blagostanja stanovnistva (prihod i zaposljavanje)

e Razvoj koji ne izaziva konflikte u drustvu nego potice stanovnistvo
da se u njega ukljudi

Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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POSEBNI CILJEVI RAZVOJA JAHTINGA

e Urediti i uskladiti legislativu te ujednaciti sluzbenu terminologiju
e Povecati kapacitete (broj vezova)

e Prilagoditi poreznu politiku konkurentskim zemljama

e Ustrojiti sustav potrebnih podataka i nacin njihovog praéenja

e Ustrojiti ucinkoviti sustav za upravljanje jahtingom

e Uvoditi nove tehnologije i inovacije u razvoj ponude i upravljanje
e Podici razinu vjestina i kompetencija svih dionika

e Ustrojiti uCinkovit sustav zastite okoliSa i prirode

e Povecati potroSnju jahtasa i prihoda od jahtinga

e Povecati sigurnost plovidbe i spasavanja na moru

Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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PROGRAMI/MIJERE ZA UNAPREDENIJE PROIZVODA
JAHTINGA U HRVATSKOJ

1.
2.

N

LEGISLATIVA — NEDORECENA, NEUSKLADENA, NEPRIMJERENA
KAPACITETI — NEDOSTATAK VEZOVA, PREVELIK BROJ PLOVILA U
CARTERU, NEDORECENI PP

MARKETING — NEISKORISTENE MOGUCNOSTI,
NEODGOVARAJUCA PROMOCIJA

INFORMACIJSKA OSNOVICA — NEDOSTATNA INFORMACIJSKA
OSNOVICA

ZASTITA OKOLISA | PRIRODE — NEODGOVARAJUCA PRIMJENA
POSTOJECIH | NOVIH REGULACIJA

OBRAZOVANIJE — NEDOVOLJNA RAZINA VJESTINA |
KOMPETENCIJA | SVIJESTI O VAZNOSTI JAHTINGA

POTICANJE DOMACE MALE BRODOGRADNIJE

SURADNIJA - NEODGOVARAJUCA

Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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LEGISLATIVA (1/4)

Aktivnosti

Analizom postojecih dokumenata prostornog uredenja utvrditi
opravdanost, odnosno realnost planiranih vezova (broja, razmjestaja i
vrsta) kao podlogu za eventualnu reviziju prostornih planova

Razmatranje pokretanja projekta izgradnje privezista i sidriSta nautickog
turizma (sezonskih tranzitnih vezova) koja su zapostavljena u prostornim
planovima (projekt slican projektu 100 lucica) u okviru svake od 7 Zupanija

Izrada studija nosivog kapaciteta marina, privezista i sidrista u Hrvatskoj,
ukljucujudi strateSku procjenu utjecaja na okolis, kao preduvjet konkretne,
a ne deklarativne primjene nacela odrzivog i okoliSno prihvatljivog razvoja

Zakon o pruzanju usluga u turizmu (usluga veza) primijeniti i u lukama
otvorenim za javni promet (do sada se nije primjenjivao)

Pravilnikom predvidjeti isti nacin razvrstavanja prihvatnih objekata
(vezova) u lukama otvorenim za javni promet i izvan luka otvorenih za
javni promet

U Zakonu o prostornom planiranju uvesti razlicite vrste objekata za prihvat
plovila sukladno Zakonu o pruzanju usluga u turizmu i Zakonu o
pomorskom dobru i morskim lukama

Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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Program 1. LEGISLATIVA (2/4)

Aktivnosti =  Uskladiti Zakon o pomorskom dobru i morskim lukama i Zakon
0 pruzanju usluga u turizmu u smislu:

o ujednacavanja uvjeta pruzanja usluge veza na cijelom
podrucju Hrvatske (u marinama se napladuje usluga veza,
a u lukama otvorenim za javni promet usluge
priveza/odveza te koriStenja obale — posljedice su razlicite
obveze pla¢anja PDV-a i poreza na dobit, sto Cini nelojalnu
konkurenciju marinama) te

o ujednacavanja terminologije/pojmova (npr.: nauticki
turizam, kruzing, jahting, luka nautickog turizma - marina,
priveziste, sidrisSte, mega jahta itd.)

= U Zakonu o pomorskom dobru i morskim lukama odgovarajuce
rijesSiti pitanja: prestanka/nastavka koncesije (prepreka
investiranju), primjerenijeg/ ucinkovitijeg nacina/modela
naplate koncesijskih naknada (sada u % i po m2) i primjerenijeg
sustava odlucivanja o dodijeli koncesija na razli¢itim razinama
(drzave, Zupanije, jedinica lok. samouprave) i dr.

Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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LEGISLATIVA (3/4)

Aktivhosti =

Razmotriti opravdanost izravnog dodjeljivanja koncesija investitoru za
izgradnju prihvatnih kapaciteta (vezova) u okviru integralnog projekta

Razmotriti moguénosti da se Zakonom o pomorskom dobru i morskim
lukama uspostavi ‘Fond za razvoj nautickog turizma’ iz kojeg bi se
financirali dokumenti u fazi pripreme natjecaja za dodjelu koncesija,

studije razvoja nautickog turizma, rjesavali imovinsko-pravno odnosi i
dr.

Razmotriti moguénosti da (u svrhu brzeg stvaranja uvjeta za realizaciju
projekata i privlacenja investitora) tijelo nadlezno za donosenje odluke
o koncesiji prije natjeCaja samo pribavi i financira dio dokumentacije:
mjerenja dubina i sastava podmorja, studije utjecaja na okoliSidr. i
troskove prenese na buduceg investitora

Unapredenje razvrstavanja i kategorizacije objekata nautickog turizma,
a prije svega donosenje jednog Pravilnika (sada umjesto jednog
postoje dva pravilnika ,,stari i ,,novi)

Unapredenje razvrstavanja i kategorizacije plovila nautickog turizma, a
prije svega donosenje jednog Pravilnika (sada umjesto jednog postoje
dva Pravilnika ,,stari“ i ,,novi“)

Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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LEGISLATIVA (4/4)

Aktivnosti ™

Uvodenje (u Pravilnik) suvremenih standarda, a posebno minimalnih standarda
opremanja sidrista

Unapredenje nacina razlikovanja plovila prema velicini, te njihovo uskladivanje
s praksom drzava EU, Sto bi zbog sadasnjih davanja vezanih uz pojam ‘jahte’
bitno povecalo konkurentnost za plovila do 24 metra duzine

Razmatranje opravdanosti uvodenja licenciranja za Carter tvrtke u cilju
podizanja kvalitete usluga i odredivanje uvjeta obavljanja ¢arter djelatnosti u
okviru EU

Razmatranje mogucénosti/mjera suzbijanja pojave crnog Cartera

Pojednostaviti procedure vezane uz izdavanje viza za posade jahti i omoguditi
njihov duzi boravak u Hrvatskoj (npr. prilikom servisiranja i popravaka, te
zimovanja jahti)

Zadrzati stopu PDV-a od 10% u Carteru i razmotriti mogucnost smanjenja na
razinu konkurentskih zemalja (5 do 7%), te razmotriti moguénost smanjenja
PDV-a marinama (primjer Italije)

Utvrdivanje novih etalonskih standarda za vezove od: 12, 15, 20, 25, 30,35 m
itd. da bi se struktura vezova mogla iskazivati/utvrdivati u razli¢itoj kombinaciji
etalonskih veliCina

Utvrditi objektivniji nacin/model raspodjele prihoda od boravisne pristojbe u
nautickom turizmu izmedu turistickih mjesta

Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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KAPACITETI

Aktivnosti = Stvoriti uvjete (posebnim paketom mjera) za realizaciju plana
izgradnje vezova prema Strategiji nautickog turizma Republike
Hrvatske za razdoblje 2009.-2019. (15.000 vezova, odnosno oko
2.000 vezova godisnje)

® Priprema javnih integralnih projekata tj. projekata razvoja luka
otvorenih za javni promet i pratecih projekata komunalne
infrastrukture i sufinanciranje sredstvima fondova EU

= Daljnji razvoj/unapredenje sustava sigurnosti nauticara na moru
(uvodenje Obalne straze i unapredenje sluzbe spasavanja na
moru)

= Poticanje razvoja mreze postaja za snabdijevanje gorivom

= Utvrditi potrebe za izgradnju centara za odrzavanje i popravak
jahti u okviru marina ili izvan njih ravhomjerno rasporedenih duz
Citave obale

Nauticki dio luka otvorenih za javni promet primjereno opremiti
prikljuccima za opskrbu elektricnom energijom i vodom

Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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MARKETING (1/2)

Aktivhosti ® lzraditi marketing plan jahting turizma
o Razvoj programa nautickih dozivljaja na moru i na kopnu te
stvaranje brenda hrvatskog nautickog stila zivota
o Poboljsanje dostupnosti informacija o turistickoj ponudi destinacije
nauti¢arima u marinama i lukama otvorenim za javnim promet
o Kreiranje on-line informacijsko-prodajne platforme specijalizirane za
nauticki turizam/jahting s atraktivnim i lako dostupnim sadrzajem,
mogucnost rezervacije i kupnje
o Umrezavanje lokalnih i regionalnih agencija te partnerstva s
globalnim distributerima, specijaliziranim agencijama za prodaju
mega jahti s posadom
o Redizajn teme na portalima HTZ-a i sustava TZ-a, dodavanje
informativnog i dozivljajnog sadrzaja
o Inoviranje nautickih turistickih vodica u tiskanom i digitalnom obliku
o Intenziviranje odnosa s javnoscéu kroz specijalizirane on i off-line
medije
= QOrganiziranje studijskih putovanja za specijalizirane posrednike
= Sudjelovanje na specijaliziranim sajmovima i manifestacijama

Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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MARKETING (2/2)

Aktivhosti ™ Organiziranje domacih i medunarodnih manifestacija koje doprinose
promidzbi nautickog turizma: regate, festivali s temom mora i dr.

= Mjere za podizanje broja i kvalitete usluga koje se pruzaju plovilima,
putnicima i posadi u svim objektima za prihvat plovila unutar iizvan luka
otvorenih za javni promet

Akcijski plan razvoja nauti¢kog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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INFORMACISKA OSNOVICA

Aktivhosti ™ Unapredenje statistike pracenja potraznje i ponude u jahting turizmu

o Uspostavljanje redovitog statistickog pracenja cjelovite ponude i
potraznje jahtingu (evidencija svih prihvatnih kapaciteta, broja
tvrtki, broja plovila i prometa unutar i izvan luka otvorenih za javni
promet)

o Definiranje i formiranje javno dostupne baze podataka potrebne za
upravljanje i nadzor nad sustavom nautic¢kog/jahting turizma (baza
podataka prihvatnih kapaciteta, tvrtki, plovila)

= Pracenje ukupnih gospodarskih ucinaka nautic¢kog (i jahtinga) turizma
(izrada satelitskog racuna — TSA — nautickog (i jahtinga) turizma prema
metodologiji UNWTO)

= Kontinuirano praéenje obiljezja potraznje u jahtingu (TOMAS Nautika —
Jahting) te proSirenje istrazivanja elementima koji se odnose na zastitu
okoliSa i prirode

Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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ZASTITA OKOLISA | PRIRODE (1/2)

Aktivnosti ™ Pripremiti listu pokazatelja te aktivnosti za sinergiju legislative s aspekta
utjecaja nautickog turizma na okolis/zasti¢enu prirodu koristeci postojecée
podatke i legislativne procese (npr. Strategija upravljanja morskim
okoliSem i obalnim podrucjem, u izradi; Strategija i akcijski plan zastite
prirode, u izradi; Zakon o odrZzivom gospodarenju otpadom i Plan
gospodarenja otpadom, u izradi; lzvjesée o stanju okolisa; Nacionalna
lista pokazatelja; isl..)

= Provjeriti i doraditi legislativnu ucinkovitost koja se odnosi na upravljanje
otpadom te prevenciju nastajanja morskog otpada

= Provjeriti i doraditi legislativnu ucinkovitost koja se odnosi na ispustanje
otpadnih (crnih i zauljenih) voda. Razmotriti donosenje propisa za
ugradnju i koriStenje spremnika za otpadne vode u plovilima te uredaja za
praznjenje u lukama, kao i nadzor tih postupaka sukladno novoj direktivi
‘on recreational craft and personal watercraft’ (COM(2011)0456 — C7-
0212/2011-2011/0197(COD))

= Razmotriti uvodenje nacionalnog programa (npr. Prijatelja okolisa i/ili
certifikat Ministarstva turizma) za eko-certificiranje marina i ¢artera
prema postojecim nacionalnim sustavima, ISO sustavima i EMAS —a (Eco
management audit scheme; Uredba EZ. br. 1221/2009) ¢ije uvodenje
podupire FZOEU (http://emas.azo.hr/). Primjeri sli¢nih inicijativa: IMCI
Blue star http://www.bluestarmarina.org/en/certification



http://emas.azo.hr/
http://www.bluestarmarina.org/en/certification
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ZASTITA OKOLISA | PRIRODE (2/2)

Aktivnosti

Aktivno poticanje svijesti i odgovornog ponasanja nauticara putem
kampanja, direktnog informiranja promotivnim materijalima,
aplikacijama i web stranicama sa ciljem minimiziranja

o emisija (otpad, plutajuc¢i morski otpad, otpadne vode, kaljuza,
brodska goriva, buka, biocidni premazi ...) i

o ugroza bioraznolikost (ugroZene vrste i stanista, invazivne vrste)

Poduprijeti trenutne i planirane investicije u interpretaciju prirodne
bastine i NATURA 2000 kao sto su centri za posjetitelje i informacijski
centri, pouc€ne staze, aplikacije za pametne telefone i sl.

Formirati koordinacijsko tijelo koje ¢e povezati sektore turizma i zastite
prirode radi brZe realizacije projekata od zajednickog interesa kao Sto su
uspostave sustava sidriSta za nauticare i izletnicke brodove za ronioce

Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.



institutzaturizam

OBRAZOVANJE

Aktivnosti

lzrada i provedba programa edukacije zaposlenih u sustavu
nautickog turizma (jahtinga)

Unapredenje formalnog obrazovanja za jahting

Podizanje razine svijesti svim dionicima o vaznosti jahtinga

POTICANJE DOMACE BRODOGRADNIE

= Poticanje razvoja proizvodnje plovila za jahting i opreme za

Aktivnosti

nauticare (na kontinentu i u brodogradilistima na obali, SME)

Programi ozivljavanja tradicionalnih zanata i vjestina koje izumiru,
a osobito izgradnje tradicionalnih brodica (kalafati i
brodograditelji, SME)

Razmatranje moguénosti ukidanja trosarina na kupnju plovnih
objekata, Cime bi se povecala dostupnost plovila Sirem krugu
potencijalnih vlasnika, a time bi se i potakla proizvodnja takvih
plovila (za sport i rekreaciju)

Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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SURADNJA

Aktivnosti = Razvijanje razliCitih oblika suradnje ministarstava nadleznih za
turizam, pomorstvo i prostorno uredenje i dugih, a posebno u

okviru Meduministarskog strucnog savjeta za provedbu strategije
razvoja turizma

" |nteresno povezivanje svih segmenata nautickog sektora
(klasteri), ukljucujuci i malu brodogradnju

Akcijski plan razvoja nauti¢kog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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HVALA NA POZORNOSTI!
VASI PRIJEDLOZI?
Do 17.12.2014. na sljedece adrese:
zrinka.marusic@iztzg.hr

sinisa.horak@iztzg.hr
davor.njiric@mint.hr

Akcijski plan razvoja nautickog turizma — jahting, MINT, 9.12.2014.
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